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Abstract 

Wprowadzenie i cel: Pies bywa przewodnikiem niedowidzących, pomocnikiem służb, 
pośrednikiem w kontakcie z naturą, towarzyszem udzielającym emocjonalnego wsparcia i 
rozrywki, stróżem rodzinnej posiadłości i niemalże członkiem rodziny. Posiadanie psa zwiększając 
aktywność fizyczną zmniejsza śmiertelność: redukuje nadciśnienie, hiperlipidemię, choroby 
sercowo-naczyniowe, zapobiega przewlekłym chorobom i redukuje ich skutki, wzmacnia funkcje 
psychospołeczne.  

Celem badania było określenie stopnia, w jakim filmy z mediów społecznościowych mogą 
pomagać właścicielom w szkoleniu ich psów. 

Metody: Przeprowadzono zaproponowaną przez Piotra Sztompkę interpretację dyskursywną, 
aby rozpoznać intencjonalnych i rzeczywistych adresatów filmów, dokumentujących pracę 
instruktorów szkolenia psów. Zbadano konteksty i lokalizacje filmów, aby zidentyfikować 
instytucjonalno-medialne reżimy ich wytwarzania, rozpowszechniania i odbioru. 

Materiał badawczy: Materiałem badawczym były filmy, zamieszczone w kanałach portalu „You 
Tube” oraz w profilu „Facebook” przez właścicieli szkół „Psia Eskadra” (41) oraz „Trebor Tim” 
(161). 

Wyniki badania: Filmowe nagrania szkoleń właścicieli psów pełnią głównie rolę reklamową – 
szkoły lub psa. Pomijane są problemy behawioralne zwierząt.  

Wnioski i implikacje: Filmy, tworzone i publikowane w celach komercyjnych, mogą wprowadzać 
właścicieli psów w błąd. Nie pomogą one usprawnić społecznego aspektu zachowań właściciela 
ani nie przyczynią się socjalizacji zwierzęcia. 
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